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《网络营销实践》教学实验大纲《网络营销实践》教学实验大纲《网络营销实践》教学实验大纲《网络营销实践》教学实验大纲

课程名称 网络营销实践

课程代码 1300640

面向专业 电子商务

总学时 72

实验学时 72

学分 2学分（其中实验 2学分）

应开实验 5个

实验类别 专业课（必修）

任课教师 陈远

一、本课程实验教学的目的一、本课程实验教学的目的一、本课程实验教学的目的一、本课程实验教学的目的

在学习了网络营销的基础知识、理论体系和相关内容后，通过对网络营销的

某一实践性课题进行研究并进行方案的构想与设计，进一步加深对网络营销的知

识、理论体系的理解，增加对网络营销知识的综合应用能力，重点突出对在线市

场调研、企业网站策划及其推广、网络营销效果分析和管理等方面知识的应用水

平。通过利用互联网络上的各种资源，如各种电子商务网站、企业网站、网络营

销软件等，让学生完成教师布置的各种实践上机作业，从而获得网络营销和网络

营销管理的基本技能。使学生在完成本课程学习后，能够充分利用 Internet这个

营销平台有效开展网络营销工作。

二、本课程实验教学应达到的基本要求二、本课程实验教学应达到的基本要求二、本课程实验教学应达到的基本要求二、本课程实验教学应达到的基本要求

要求学生将所学的网络营销基本知识和基本理论和实践紧密结合，在实践中

运用所学的基本知识和理论分析实际的案例和问题。每个学生实验前必须进行实

验项目的准备工作，包括相关知识的预习，网站的浏览，工具的熟悉等。实验过

程要做好笔记，完成相应实验项目的报告，并根据课程安排进行作业的交流与汇

报。最后提交实验笔记与报告，结合实验效果与实验态度作为考评依据。
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三、学生应掌握的实验技术及基本技能三、学生应掌握的实验技术及基本技能三、学生应掌握的实验技术及基本技能三、学生应掌握的实验技术及基本技能

会使用网络进行信息收集与市场调研；了解网络营销计划的整个内容与流

程；了解网络广告的策划与发布；掌握搜索引擎营销、论坛营销、博客营销、微

博营销等基本技能；了解网络营销效果评价的一般方法。

四、实验项目的设置与选定原则四、实验项目的设置与选定原则四、实验项目的设置与选定原则四、实验项目的设置与选定原则

实验课题的设置与选定主要遵循以下原则：

1、重点性原则。主要针对本课程要求学生掌握的重点内容设置实验，兼顾

基础性和设计性的实践训练。

2、操作性原则。既注重验证网络营销活动的一般规律和网络营销工具的操

作方法，同时又让学生深入实践一个电子商务网站的整体营销策划全过程，提高

学生的实际解决和分析问题能力。

3、实际性原则。能充分利用现有的实验室，以及老师、学校和学生本人的

资源完成实验课题。

4、与时俱进原则。网络营销是一个发展很快，新思想和新技术层出不穷的

领域，因此实验的项目任课老师根据情况可以有所变化。

五、需要的实验教学条件五、需要的实验教学条件五、需要的实验教学条件五、需要的实验教学条件

1、实验室提供的资源：

硬件环境: 服务器 工作站

软件环境： 网络操作系统 Web服务器管理程序 数据库管理系统

网页设计软件 办公自动化软件

2、社会环境能提供的资源：（略）

六、实验报告与考核六、实验报告与考核六、实验报告与考核六、实验报告与考核

1、实验报告要求：每次实验课题都要做笔记，完成所有实验课题后，要求

每一位学生都要撰写实验报告。

2、考核内容：一是是否按实验的要求认真地进行了实验；二是实验是否达

到了预期的效果；三是学生的态度是否认真。

3、考核方式与评分标准：每次实验成绩分优、良、中、及格和不及格五等，

实验态度和纪律占 20%；实验内容和效果占 50%；实验报告占 30%。实验课成

绩占课程成绩的 30%。



3

七、实验项目设置、内容提要及学时分配七、实验项目设置、内容提要及学时分配七、实验项目设置、内容提要及学时分配七、实验项目设置、内容提要及学时分配

实验项目编号 实验项目名称 实验内容及要求 实验学时 备注

1
网络信息的搜索查询

与处理

（1）掌握搜索引擎查询；

（2）了解门户网站信息查询；

（3）阅读与专业有关的最新和权

威信息。

8学时

根据实际情

况和实验需

要，任课老师

可以变更或

选择实验项

目，同时也可

以调整实验

时间，实验地

点可以是院

机房或其它

场所。

2
网络市场调研技能训

练

（1）了解发布市场调研信息的网

站；

（2）了解一手数据收集方法；

（3）掌握二手数据收集方法；

（4）了解网络在线问卷和调研服

务平台和工具。

12学时

3 网络营销计划

（1）了解网络营销计划内容与流程；

（2）了解网络营销的产品类型与

设计；

（3）了解网络营销产品的价格策略；

（4）了解网络营销产品的渠道选

择策略。

16学时

4
网络广告分析、策划

与制作

（1）归纳、熟悉网络广告类型；

（2）分析网络广告成功案例；

（3）分析网络广告失败案例；

（4）策划或制作一个网络广告。

12学时

5 网络营销技能训练

（1）掌握搜索引擎营销的基本技能；

（2）了解论坛营销的基本方法；

（3）了解博客营销的基本方法；

（4）了解微博营销的基本方法；

（5）了解病毒营销的基本方法；

（6）了解许可 Email 营销的基本

方法；

（7）熟悉常用的网站流量统计等

工具

24学时
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